REGIONAL KUSTSAMVERKAN

Blekinge Kalmar Gotland

& # P

AL LT
i Lansstyrelsen % L | & Linsstyrelsen ' EE%TI‘EET(SNISKA SQU
o Blekinge ) ansstyrf.' sen GOTLANDS LAN INSTITUT
/*\ g m%a Kalmar Ian ) Sveriges geologiska

undersdkning



Kommunikation om klimatanpassning och stigande havsvattennivaer

Utgivningsar: 2025



Strategisk kommunikation om klimatrisker och klimatanpassning

Kommunikation om klimatanpassning
och stigande havsvattennivaer

Regional kustsamverkan (RKS) Blekinge, Kalmar, Gotland invigdes 2023.

I samverkan ingar lansstyrelserna, kustkommunerna (12 stycken), regionerna,
Statens geotekniska institut (SGI), Sveriges geologiska undersokning (SGU)

och Liansforsikringar. Lansstyrelserna har identifierat RKS som den viktigaste
arbetsformen for att stotta kommunerna i de tre linen med klimatanpassnings-
arbete i kustzonen pa ett effektivt sitt.

Denna rapport utgor en sammanstallning och redovisning av genomférande
och slutsatser i projektet "Regional Kustsamverkan for strategisk kommunikation
om klimatrisker och klimatanpassning i Blekinge, Kalmar och Gotlands ldn”.
Projektet har genomforts under 2025 med sirskilda medel fran Myndighets-
natverket for klimatanpassning.

Projektet har drivits av en mindre arbetsgrupp inom RKS bestdende av ldns-
styrelserna, SGI, SGU, Kalmar kommun och Visterviks kommun, i samarbete
med konsulten Nowa Empower som genomforare, samt med Boverket och
SMHI som referenspersoner. Andra aktorer inom och utanfér RKS har gett
inspel till arbetet genom olika aktiviteter beskrivna i denna rapport.

Projektet grundar sig i att ingaende aktorer i RKS sett ett behov av att bli bittre
pé att kommunicera klimatfériandringarnas effekter samt vilka dtgarder som
behovs for klimatanpassning i kommunerna till saval politiker som allménhet.
Flera kommuner har lyft svarigheten att kommunicera exempelvis havsniva-
hojning, retritt och tidsperspektiv till tjdnstepersoner, politiker och utat mot
kommuninvanare.

Med projektet vill RKS stotta kommunerna i sin kommunikation for att bidra
till ett okat stod fran politiskt hall att prioritera klimatanpassningsfragor. Vilket
i sin tur ska underlitta for tjdnstepersoner och liansstyrelser i arbetet med
planfragor och kustskydd. Resultatet ska ocksa ge stod till att fortydliga hur
kommunerna kan kommunicera sina klimatrisker och kommunens avsikter och
ansvar i klimatanpassningsarbetet. Projektet avser att ge en 6kad forstaelse for
malgruppsanpassad kommunikation av klimatrisker och klimatanpassning hos
samtliga aktdrer.

Uppdraget

1 juni 2025 blev Nowa Empower upphandlad konsult for att ge stod till Regional
kustsamverkan (RKS) Blekinge, Kalmar och Gotland i att utveckla metoder och
material for att kommunicera klimatanpassning och stigande havsvattennivier
till politiker och medborgare.
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Kommunikationsprojektet har tre mal:

Oka kommunernas och regionernas formaga att kommunicera klimat-
anpassning till politiker och medborgare, nir det giller klimatrisker,
planering och skyddsatgirder vid kusten.

Oka kommun- och regionpolitikers medvetenhet om klimatrisker vid
kusten och vilka konsekvenser olika beslut och icke-beslut kan fa.

Att stotta kommunernas och regionernas tjanstepersoner genom
kompetenshojning och ett utokat nitverk.

Resultatet ska leda till:

I.

En 6kad férmaga hos tjanstepersoner att kommunicera klimatanpassning
till kommunpolitiker och medborgare gillande planering och skydds-
atgirder vid kusten.

. Ett 6kat engagemang och storre medvetenhet om klimatrisker vid kusten

och konsekvenser av olika beslut hos kommunernas politiker.

. Kommunerna ska uppleva att de kan ta stéd av varandra och inspirera

varandra till att utveckla kustzonen pa ett hallbart satt.

. Nytt kommunikationsmaterial finns samlat pa RKS webbsida.

. Nitverket mellan aktorer inom RKS, inklusive Skane och Halland, stirks.

Nowa Empowers uppdrag ar avgransat specifikt till punkt 1 och 4 ovan.

Regional Kustsamverkan Blekinge, Kalmar, Gotland
Dec 2025

Sa tog vi fram rapporten

Rapporten ar framtagen av konsultbyran Nowa Empower. Den bygger
pa ett antal intervjuer med aktorer som arbetar med klimatanpassning
i kommuner, myndigheter, niringsliv och forskningsmiljoer, pa
omvirldsbevakning och research kring nuvarande kommunikation
kring klimatanpassning, samt en workshop som holls i Karlskrona

27 augusti 2025. Med utgangspunkt fran denna informationsinhamt-
ning har vi fatt en bild av nulidget, samt av vad som krévs for att skapa
kommunikation som gor storre skillnad. Rapporten ska vara ett grund-
laggande stod for RKS och kommuner i regionerna och innehaller
vara rekommendationer for fortsatt arbete - kommunikationsstrategi,
forslag till budskap, forslag till olika aktiviteter, som till exempel
utveckling av webbsidor, samt exempel att dra lirdom av och himta
inspiration ifran.

Kerstin Torsede och Karin Andréen Olsson, Nowa Empower
Dec 2025
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Nulagesbeskrivning av
klimatanpassning och
kommunikation i kommunerna

Svenska kommuner har de senaste aren tagit viktiga steg i sitt klimatanpass-
ningsarbete. Fler dn nio av tio kommuner* anger att de arbetar med fragan och
det finns en vixande medvetenhet om behovet av att integrera klimatrisker i
planering och beslutsfattande. Samtidigt sker detta arbete ofta fragmenterat
och utan tydlig langsiktig strategi. Resurserna dr begransade, sirskilt i mindre
kommuner, och arbetet riskerar att bli beroende av enskilda personer och
projekt snarare dn en forankrad organisation.

En av de stOrsta utmaningarna handlar om kommunikation. Tjanstepersoner
har i manga fall byggt upp en hog kompetens, men det ar betydligt svarare att
engagera politiker och gora medborgare medvetna om riskerna. Klimatférand-
ringar uppfattas ofta som abstrakta och langsiktiga, vilket gor att de konkurrerar
med andra fragor som framstar som mer akuta. Darfor riskerar klimatanpassning
att hamna i skuggan tills nagot faktiskt hander.

Nar extrema viderhidndelser eller 6versvimningar intriffar forandras bild-

en radikalt. Hindelserna i Givle 2021 dr ett tydligt exempel: fran att klimat-
anpassning linge setts som en fraga att hantera i framtiden fick den plotsligt en
mycket konkret innebord for tusentals hushall och for kommunen som helhet.

1 sadana situationer intensifieras bide anpassningsarbetet och kommunikatio-
nen, och fragorna far omedelbar legitimitet och politisk tyngd. Men den logiken
innebdr ocksa en risk: att det kravs en kris for att skapa handlingskraft.

Det ar darfor avgorande att kommunerna utvecklar en mer langsiktig och uthal-
lig kommunikation om klimatrisker och méjliga dtgirder. En kommunikation
som inte bara aktiveras vid kriser, utan som systematiskt bygger kunskap och
forstaelse over tid. Nar klimatet dnnu bara uppfattas som ett "smygande hot”,
utan patagliga incidenter, blir det sirskilt viktigt att 6ka takten och hitta former
att engagera politiker och gora medborgare medvetna om riskerna. Har har
flera kommuner visat pa goda exempel: Malmo har genom kampanjen "Plats for
vattnet” knutit an till mdnniskors vardagliga intressen och skapat engagemang
kring vattenhantering; Lomma har arbetat med 6ppna méten och konkreta
kustskyddsatgidrder och klimatpanel; Gavle har integrerat klimatanpassning

i stadsutveckling och visat hur atgirder kan skapa mervirden i stadsmiljon,
Gotene arbetar mycket for att "ligga steget fore” och kommunen har en nira
dialog med det lokala niringslivet for att sidkerstilla klimatsdkring i etableringar.

Gemensamt for dessa erfarenheter dr att kommunikationen blir som mest effek-
tiv ndr den gors relevant for individen och kopplas till fragor som kinns nira:
oversvaimningsrisken i den egna kallaren, hur fastighetsvarden kan paverkas

*ur IVL:s rapport "Klimatanpassning 2025”
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eller mojligheten att skapa en tryggare och mer trivsam stad. For att klimat-
anpassningen ska bli mer dn punktinsatser kravs darfor att kommunikation ses
som en langsiktig investering i robusthet och samhallsberedskap - inte bara
som krishantering.

Sammanfattningsvis kan man siga att kommunernas arbete med klimatanpass-
ning idag kinnetecknas av ett vixande engagemang, men ocksé av ojimnhet
och bristande kontinuitet. Langsiktig, malgruppsanpassad kommunikation ar
en nyckelfaktor for att stirka bade legitimitet och handlingskraft. Det dr nir
kommunikationen lyckas gora klimatanpassning begriplig och relevant dven dar
inga kriser dnnu intraffat, som kommunerna kan ta steget fran att reagera pa
hindelser till att forebygga dem.

En samlad bild utifran intervjuerna visar att det ar viktigt och krivs en del
politiskt mod, det vill siga att vaga fatta beslut om byggférbud eller andra typer
av restriktioner i riskomraden dven nir det dr impopuldrt. Lika betydelsefullt ar
att ha tydliga processer och strukturer pa plats. Regionalt och lokalt samarbete
och kommunikation spelar ocksa en central roll; nir kommuner, markéagare,
vattenrad och forskare arbetar tillsammans stiarks bade beslutsunderlag och
legitimitet.

For att skapa engagemang beh6ver kommunikationen dessutom knyta an till
mainniskors vardag, exempelvis genom intressen som tradgard, fritid, friluftsliv
och kultur. Slutligen ir visualisering och storytelling effektiva verktyg. Genom
kartor, utstillningar, appar och berittelser blir olika scenarier mer begripliga,
och genom att paketera klimatanpassning som nagot positivt - exempelvis
attraktivare och gronare stider - 6kar viljan att delta i forandringsarbetet.
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Kommunikation kring
klimatanpassning - hur och varfor?

I slutet av augusti holl RKS stormote i Karlskrona. Ett 30-tal representanter fran
kommuner, lansstyrelser och myndigheter triffades pa temat: kommunikation
och visualisering. Syftet med motet var att 6ka kunskapen och dela erfarenheter
av att kommunicera klimatanpassning vid kusten till politiker och medborgare
samt att diskutera vilka behov som finns samt ta del av visualiseringsmetoder.

Under dag 1 holl Nowa Empower en kort foreldsning kring "Smygande kris”.
Vad dr en smygande kris, vad utméarker den och hur och varfor &r kommunikation
viktigt? En kort sammanfattning finns bifogad. Bilaga 1.

Dag 2 holl Nowa Empower i en workshop med fragestéllningar inom fyra olika
teman: kommunikation, politiskt stod, verktyg och metoder samt organisato-
risk samverkan. For varje tema diskuterades: Vad fungerar bra idag? Vad saknas?
Hinder och mojligheter? Vad behover utvecklas? Goda exempel? Hur kan man
stodja varandra mer? Vad behovs for bittre erfarenhetsutbyte?

Sammanstillningen nedan bygger pa deltagarnas diskussioner under dagen.

Kommunikation kring klimatanpassning

Kommunikationen kring hojda havsnivaer och klimatanpassning fungerar delvis
val, sdrskilt genom SMHI:s trovirdiga material, lokala medier och samverkans-
initiativ som RKS. Tillgangen till data och GIS-verktyg ger mojligheter att visua-
lisera risker. Det finns en hogre medvetenhet hos beslutsfattare idag dn tidigare,
och medier nappar oftare pa fragan.

Samtidigt &r kommunikation en av de storsta utmaningarna. Fragan upplevs som
abstrakt och langsiktig, vilket gor det svart att engagera medborgare och politiker.
Bristen pa kommunikatorer som ar involverade i kommunikationen kring klimat-
anpassning ar tydlig. Scenarier och data dr komplexa och ofta osidkra, och olika
myndigheter kommunicerar ibland olika budskap. Detta leder till forvirring och
risk for polarisering. Fragan konkurrerar ocksd med andra samhallsutmaningar
och riskerar att tappa aktualitet.

Det saknas gemensam nationell terminologi och samordnad kommunikation
fran myndigheter. Aven dialog med fastighetsigare, jordbrukare och natur-
intressen behover stiarkas. Mojligheterna ligger i att paketera klimatanpassning
som en trygghets- och samhillsbyggnadsfraga snarare dn enbart en klimatfraga,
och i att visualisera bade risker och mojligheter. Forsikringsbolagens intresse for
att skydda sina ekonomiska varden kan ocksa nyttjas i kommunikationen.

Politiskt stod

Ett genomgaende tema &r svarigheten att fa politiker att tinka langsiktigt bort-
om mandatperioder. Avsaknaden av tydliga nationella riktlinjer gor att kommu-
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nerna sjilva maste sitta nivaer for risk och skydd, vilket skapar osdkerhet. PBL
upplevs ibland av vissa och i vissa sammanhang som ett svagt styrmedel for
klimatanpassning i ett 1angsiktigt perspektiv. Aven resurs- och kompetensbrist
ar hinder. Media tenderar att forstarka konflikter, och klimatférnekare skapar
ytterligare osdkerhet.

Trots detta finns positiva tecken: acceptansen for fragan har 6kat, riskanalyser
fungerar som argument och det finns exempel pa breda politiska 6verenskom-
melser. For att 6ka stodet behovs lagkrav, nationella riktlinjer, ekonomiska inci-
tament och visualiseringar som gor riskerna tydliga. Medial uppmarksamhet,
platsbesok och konkreta exempel fran andra kommuner ar viktiga for att vacka
opinion och skapa engagemang. Olyckor och extrema hindelser fungerar ofta
som katalysatorer for politiska beslut.

Mojligheterna ligger i att visa pa mervirden: klimatanpassning kan gora kom-
munen mer attraktiv och trygg, och atgirder kan kombineras med rekreation
och stadsutveckling. Eldsjélar bland politiker, samt nationella exempelbanker
for larande, ar ocksa viktiga resurser.

Verktyg och metoder

Det finns redan idag flera fungerande verktyg, sirskilt visualiseringsverktyg som
3D-modeller, GIS och VR, som gor frigan mer begriplig for olika malgrupper.
Myndighetsmaterial frin SMHI, MSB och SGI anviinds brett. Oppna torgméten
och andra lokala sammanhang bidrar till att skapa angeldgenhet.

Utvecklingsbehoven ar dock stora. Det krivs mer tillgingliga och legitima
visualiseringar, bittre intern samordning inom kommunerna och gemensamma
kampanjer 6ver kommungrinser. Analysverktyg for samhallsekonomiska kon-
sekvenser efterfragas. Viktigt dr ocksa att lyfta fram mojligheter, inte bara risker,
for att skapa engagemang.

Det saknas resurser for att sma kommuner ska kunna képa in och utveckla
verktyg. Ett gemensamt sprak och samverkansmodeller behovs for att undvika
forvirring och dubbelarbete. Kommunernas hemsidor borde ge tydligare infor-
mation, inklusive kartor och simuleringar 6ver risker.

Goda exempel som lyftes fram ar Climaginaries (app), SMHI:s klimatanpass-
ningsspel, MSB:s "Klosskoping” och COALA-projektet med bland annat inslag
av konst och medborgarengagemang, dir framtida vattennivaer illustreras pa ett
begripligt och intressevickande sitt. Riktad kommunikation till fastighetsigare
i Trelleborg och engagemang via sociala medier ar ocksa framgangsrika metoder.

Organisatorisk samverkan

Regional kustsamverkan (RKS) lyfts som ett framgangsrikt forum som skapar
nya perspektiv, 6kad medvetenhet och en gemensam kunskapsbas. Aven
nationella nitverk, som Myndighetsnitverket for klimatanpassning, fungerar
val. Aktorer som banker och forsidkringsbolag visar 6kat intresse, vilket stiarker
samverkan. Det finns en stark vilja att dela kunskap och erfarenheter.
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Samtidigt finns brister. Nationell styrning dr svag och det behovs tydligare
flernivastyrning. Manga aktorer arbetar med olika eller otydliga malbilder, och
resurserna dr ofta otillrackliga. Kunskapsoverforingen fungerar bristfilligt bade
inom och mellan organisationer, och hjulet uppfinns ofta pa nytt. Otydlighet
kring kostnadsfoérdelning och praktiska metoder for samverkan ar hinder.

For att stirka samverkan foreslogs gemensamma finansieringsmodeller, 6ppna
data, gemensamma informationsinsatser och smalare, mer fokuserade méten.
Det finns behov av fler informella forum och métesplatser, dven for politiker,
samt av tvirsektoriella moten for att skapa synergier. Studiebesok och gemen-
samma projekt dr konkreta sitt att stirka erfarenhetsutbyte.

Sammanfattning fran workshopen

Workshopen visar att klimatanpassning i kommuner ar en fraga som beror alla
nivaer av samhallsplanering. Det finns en hog grad av samsyn men det kravs ock-
sa: Samordnad kommunikation med tydliga budskap och gemensamt sprak.

 Deltagarna efterfragade starkare politiskt stod genom lagstiftning, riktlinjer,
opinion och visualiseringar.

 Utveckling av verktyg och metoder som gor risker och mojligheter begripliga
och engagerande.

 Forbittrad samverkan mellan aktorer, bade vertikalt (stat-region-kommun)
och horisontellt (mellan sektorer och organisationer).

Omvarldsanalys och genomlysning av tolv kommuners
kommunikation ur ett medborgarperspektiv

1 genomlysningen har vi tittat pa och analyserat de tolv kustkommunernas, i
Gotlands, Kalmar och Blekinge lan, respektive webbsidor. Den visar att generellt
ar kommunikationen kring klimatanpassning inklusive héjda havsvattennivaer

i huvudsak neutral och saklig. Tonen ar oftast informativ, teknisk och plane-
ringsinriktad, dar risker, nivahojningar och atgirder beskrivs utan att anvinda
viardeladdade ord som signalerar katastrof eller hot. Kommunerna betonar i
stillet ansvar och planering, vilket formedlar handlingskraft och stabilitet. Vissa
kommuner anvinder i sina invanarrad en mer praktisk och vardagsnira ton, med
konkreta instruktioner som hur man skyddar sin killare eller var sandsackar

kan himtas.

Vissa av kommunerna har en mer teknokratiskt strategisk kommunikation dar
klimatfragan framst lyfts i planer och Gversiktsprogram. 1 vissa kommuner marks
en nagot mer problemmedveten underton, eftersom det funnits problem med
exempelvis vattenbrist eller kustskydd och fragan redan ir pataglig. Sammanfatt-
ningsvis dar kommunikationen tydlig och férmedlar ansvarstagande, men den ar
sdllan kdnslomassigt laddad eller engagerande - snarare neutral, faktabaserad och
inriktad pa att signalera kontroll.

Alla tolv kommuner har nagon form av kommunikation kring klimatanpass-
ning pa sina webbplatser men den varierar i tillginglighet. 1 de bista fallen (till

I0
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exempel Karlskrona) ar dokumentet nagra klick frin startsidan via menystruktur
(nédra “Miljo / Hallbar utveckling / klimatanpassning”). Men i manga kommuner
ar klimatanpassning mer svartillgianglig och ligger som underelement i “Milj6”,

” ¢

“Planering”, “Energi & klimat”, “VA”, eller “Hallbar utveckling”. Ofta maste man
veta vad man letar efter (till exempel “klimatanpassningsplan”, “energiplan”,
“riskhanteringsplan”) for att soka efter det. | vissa fall &r dokumenten inte direkt
lankade fran startsidan, utan ligger i pdf-arkiv, dokumentbank eller under “Styr-
dokument”-flik. Nir det giller kombinationen “klimatanpassning och stigande
havsvattennivier” dr det aterigen Karlskrona som har den tydligaste kommuni-
kationen. Andra kommuner kan ha inslag av havsniva i sina planer, men ofta mer

fragmentirt eller indirekt och inte lika tydligt.

Sammanfattning

Arbetet med klimatanpassning och tillh6rande kommunikation till politiker och
medborgare sker i dag frimst pa lokal niva. Stod i form av budskap och verktyg
finns hos vissa myndigheter men samordning saknas pa nationell niva. En natio-
nell samordning av budskap, mal och insatser skulle sannolikt kunna ge storre
genomslag, men nagon sadan struktur finns fér ndrvarande inte pa plats.

Det innebir att kommunernas kommunikationsarbete sker inom ramar som

i praktiken begransar mojligheterna att paverka allmanhetens engagemang och
handlingsvilja. Erfarenheter visar att intresset for fragan ofta okar forst nar
konkreta hindelser intréffar som skapar en kinsla av angeldgenhet.

Mot denna bakgrund dr det viktigt att ha realistiska férvantningar pa vad kom-
munernas egna kommunikationsinsatser kan uppna. Kommunernas roll ar i
forsta hand att lyfta fragan, anpassa och formedla information utifran lokala
forutsittningar, snarare dn att driva breda forandringsprocesser i fragor som
kraver nationell styrning och langsiktiga beslut. RKS erbjuder dock en majlighet
for samverkan 6ver kommungrinserna.

Var analys efter intervjuer, workshop och genomlysning av kommuner bekriftar
dock att det finns mycket pa kommunal niva som kan goras (och behover goras)
for att stirka kommunikationen kring klimatanpassning vid stigande havsnivaer.

Klimatforandringar hamnar i en kategori som vi kallar smygande kriser”. De dr
abstrakta, har lang tidshorisont och &r ofta komplexa att kommunicera. Fram-
gangsrik kommunikation bygger ofta pa uthallighet och att rikta sig till manga
olika malgrupper med anpassade budskap.

II
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Vara rekommendationer

Forslag till kommunikationsplattform

En kommunikationsplattform innehaller en grundliggande strategi for hur RKS
och kommuner fortsatt kan kommunicera, dir vi bland annat identifierar prio-
riterade malgrupper, viljer tonalitet, tar fram budskap och foreslar kanaler. Nar
kommunikationsplattformen dr satt kan man ga vidare med en handlingsplan

- vad man behover gora, vilka verktyg som behovs och hur identifierade kanaler
kan anvindas. | rapporten har vi dven foreslagit mojliga aktiviteter, och samlat
nagra exempel for lirdomar och inspiration.

Kommunikationsplattformen syftar till att:

1. Starka kunskap och engagemang hos kommuner, regioner, politiker
och invanare kring klimatrisker och 16sningar.

2. Forvandla fakta till forstaelse genom tydlig, malgruppsanpassad
kommunikation.

3. Skapa gemensamma verktyg och sprak som underlattar dialog och
handling 6ver kommungrinser.

4. Bygga fortroende och langsiktighet - kommunikation 4r inte bara for
att informera, utan for att inspirera till handling.

RKS ska bidra till att kustkommunerna far stod, kan dela erfarenheter och
inspirera varandra till att klimatsdkra kusten tillsammans.

Forslag till strategiska val
Bredda samtalet om vattennivaer och klimatanpassning

Klimatforandringarna paverkar inte bara havet, utan hela vart vattensystem
- det som faller som regn, rinner i vara aar, fyller vara sjoar och grundvattnet
i marken.

Om kommunikationen enbart handlar om stigande havsnivaer blir fragan latt
allt for snév och avlagsen. Genom att i stallet tala om fordndrade vattennivaer

i stort blir klimatfragan mer relevant och konkret for fler, oavsett om man bor
vid havet, vid en sjo eller i en stad med 6kande skyfall. Och att framtida problem
och risker behover forebyggas redan idag. Ett bredare vattenperspektiv gor det
enklare att visa hur klimatférandringar paverkar vardagen hiar och nu - och
varfor klimatanpassning dr nagot som angar oss alla.

Det ar viktigt for alla invanare, for politiker och beslutsfattare for att forsta
klimatanpassningens bredd och betydelse for samhaillsplaneringen, samt
tjdnstepersoner som arbetar med samhaillsbyggnad, VA, miljo, infrastruktur
och krisberedskap.
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Skapa engagemang

Gentemot medborgare ir det viktigt att konkretisera riskerna genom lokala
exempel, riskkartor och olika former av visualiseringar. For att skapa engage-
mang behover fragan kopplas till vardagslivet och till mdnniskors egna intressen
- som odling i tridgdrden, barnens skolvigar eller hem- och fritidsmiljer. Det
ar ocksa betydelsefullt att visa pa handlingsméjligheter och ge tips om enkla
atgirder. Kommunikationen bor vara hoppfull snarare dn hotfull. Storytelling
i form av filmer, appar och berittelser fran drabbade omraden kan bidra till att
gora fragan mer levande. Fragan kan breddas for att na en storre relevans for
fler médnniskor. Det handlar om férindrade vattennivaer - inte enbart stigande
havsvattennivaer.

Mot politiker beh6ver kommunikationen framhiva langsiktigt ansvar och
vikten av framtidssikring. Klimatanpassning ska ses som en del av att bygga
héllbara samhallen som forknippas med handlingskraft och trygghet. Ekonomiska
argument spelar ocksa en central roll, exempelvis forsakringsbarhet, fastighets-
virden och bankernas riskbeddmningar. Aven information om att lagstiftningen
kraver att kommunen agerar inom sitt ansvarsomrade ar centralt.

Det ar viktigt att visa pa de positiva effekterna - att klimatanpassning kan bidra
till attraktiva, grona och sikra stider som lockar nya invanare och starker kom-
munens varumarke. Samtidigt bor riskerna med att inte agera lyftas fram, till
exempel att byggande i riskomraden kan undergrava medborgarnas fortroende
for kommunen. Goda kommunikativa exempel fran svenska kommuner som
exempelvis Lomma, Goteborg och Malmo samt internationella erfarenheter fran
exempelvis Danmark kan fungera som lirdom och inspiration.
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Framgangsfaktorer

Principer:

Langsiktighet

Langsiktighet dr avgorande eftersom klimatanpassning handlar om férandringar
som sker gradvis och 6ver generationer. Utan ett langsiktigt perspektiv riskerar
kommunikationen att bli ryckig och reaktiv, vilket gor det svart att skapa kontinui-
tet, fortroende och politisk stabilitet. Genom att arbeta langsiktigt kan kommunen
bygga forstaelse over tid, vicka engagemang dven nir inga kriser pagar och skapa
forutsittningar for kloka beslut som haller ldngre 4n en mandatperiod. Ett langsik-
tigt kommunikationsarbete hjilper ocksa till att normalisera fragan - att klimat-
risker blir en sjilvklar del av planering, vardagliga rutiner och samhillsutveckling.

Uthallighet

Uthallighet behovs eftersom klimatfragan ofta upplevs som abstrakt och fjarran.
Intresset hos bade politiker och medborgare gar i vagor och 6kar framst i samband
med extrema hindelser. For att undvika att klimatanpassning bara blir en tillfallig
fokusfraga kravs en jimn, aterkommande och aterupprepande kommunikation.
Uthallighet gor att kunskapen byggs upp successivt och att budskap och arbetssitt
kan mogna hos malgrupperna. Det stirker ocksa legitimiteten - nir kommunen
visar att man haller i, foljer upp och star fast vid sitt budskap dven nir det blaser
politiskt, skapas storre tillit till att arbetet faktiskt leder ndgonstans.

Bredda samtalet om vattennivaer

Att bredda samtalet om vattennivaer innebar att ga fran att tala om enbart stigande
havsnivaer till att lyfta hela vattnets kretslopp: 6versvimning, skyfall, dagvatten,
grundvatten, erosion, vid kusten, vattendrag och sjoar. Detta gor fragan mer rele-
vant for fler invanare, oavsett om de bor vid kusten eller langt fran havet. Genom
ett bredare vattenperspektiv blir det tydligare hur klimatforandringar redan paver-
kar méinniskors vardag - i killare som svimmar over, i vigar som spolas bort eller i
brunnar som sinar. Det skapar ocksa en tydligare koppling till samhallsplaneringen:
allt hianger ihop och olika risker behover hanteras samlat. Att bredda samtalet gor
det dessutom ldttare att kommunicera mervirden, till exempel gronare stader, tryg-
gare bostadsomraden och smartare vattenhantering.

| praktiken:
Ta med kommunikatorerna

Sa langt det 4r mojligt bor kommunikatorer involveras. Det dr de som kan "6versit-
ta” och paketera komplexa fragor sa att de blir begripliga, konkreta och tydliga for
de olika malgrupperna. Det dr ocksa viktigt att kommunikatorerna forstar sakfragan
och kanske utbildas s att de kan vara proaktiva och forsta fragan mer pa djupet.

Ga fran information till verklig kommunikation och dialog

Framja dialog i stéllet for ensidig information, genom insatser som bjuder in till
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samtal och samskapande, med malet att bygga fortroende och 6kad forstaelse.
Principen giller alla mélgrupper (politiker, medborgare, fastighetsigare etc) dven
om tillvigagangssitten och budskapen bor anpassas efter respektive malgrupp.

Gemensamma och anpassade budskap

For det fortsatta arbetet med kommunikation dr det viktigt att skapa gemensam-
ma budskap som alla aktorer kan anvinda, men som samtidigt gar att anpassa
efter olika malgrupper. Budskapen bor bade belysa risker och lyfta fram mojlig-
heter for att vicka engagemang. Ett nésta steg dr att géra malgruppsanalyser for
att klargora vilka grupper som ir viktigast att na i klimatanpassningsarbetet —
exempelvis politiker, medborgare, fastighetsigare och niringsliv - och att dar-
efter anpassa sprak, format och kanaler utifran deras behov.

Exempel som kan inspirera till handling

Kommunikationen blir mer levande och begriplig om den kopplas till konkreta
exempel. Darfor bor erfarenheter frain kommuner och andra aktorer spridas,
och case anvindas for att visa hur klimatanpassning kan bli relevant i praktiken.
Casen kan ocksa tydliggora effekter och konsekvenser av en klimathéndelse,
exempelvis kostnader.

Organisatoriskt:
Gemensamma larmiljéer

Det viktigt att bygga gemensamma larmiljoer dir aktorer kan dela kunskap, jam-
fora erfarenheter och diskutera bade likheter och skillnader i utmaningar, for att
pa sa sitt hitta gemensamma vagar framat.

Kunskapsunderlag och 6ppna data

Oppna data ir en central férutsittning for att olika aktorer ska kunna arbeta
utifran samma kunskapsunderlag. Nar kartor, scenarier och riskanalyser gors
tillgangliga blir kommunikationen mer transparent och begriplig. Det skapar for-
troende hos bade medborgare, politiker och andra samhaillsaktorer och underlt-
tar for fastighetsigare att forsta vilka risker som giller just deras omrade. Oppna
data minskar dessutom dubbelarbete och gor det littare for bade kommuner och
externa aktorer att visualisera, analysera och utveckla nya l6sningar. For klimat-
anpassning - dir kunskap foriandras 6ver tid - dr 6ppenhet och tillgidnglighet en
av de starkaste drivkrafterna for delaktighet och innovation.

Samverka

Samverkan ar en av de mest aterkommande framgangsfaktorerna i rapporten.
Klimatrisker stannar inte vid kommungranser, och darfér behover kommuner,
lansstyrelser, myndigheter, forskare och niringsliv arbeta tillsammans. Genom
samverkan kan man dela erfarenheter, lira av varandra, undvika att "uppfinna
hjulet” och stirka kunskapsnivan i hela regionen. Det 6kar ocksa legitimiteten
ndr flera aktorer dr Gverens om riskbilder, rekommendationer och budskap.
Samverkan gor att man kan agera mer samlat, sarskilt i kommunikationen, vilket
minskar risken for motstridiga besked som annars skapar forvirring och minskat
fortroende.
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Ambassadorer att kroka arm med - exempelvis
forsakringsbolag och naringsliv

Att involvera ambassadorer utanfor den egna organisationen okar bade rackvidd
och trovirdighet. Forsdkringsbolag, banker och lokalt niringsliv har egna incita-
ment att forebygga skador - de vill skydda virden, minska risker och sikerstilla
lingsiktiga investeringar. Aven civilsamhillet, som féreningar och organisatio-
ner, kan vara limpliga ambassadorer. Nir de kommunicerar samma budskap som
kommunen blir det tydligare for invanare och fastighetsédgare att fragan ar viktig
och konkret. Ambassadorer bidrar ocksa med egna kanaler, egen expertis och
egna perspektiv som breddar samtalet. Nar foretag, foreningar eller branscher
tar stillning och engagerar sig skapas en bredare samhallskraft som gor klimat-
anpassning mindre politiserad och mer sjdlvklar som invdnarnas gemensamma
ansvar.
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Tonalitet och ordval

Klimatsakra fore klimatanpassa

Var rekommendation dr att anvinda ordet "klimatsikra” i stéllet for "klimat-
anpassa” ndr vi riktar oss till malgrupper som medborgare och i vissa fall dven
politiker och media.

Vi har valt klimatsikra darfor att:
1. Det dr mer konkret och handlingsinriktat
» 7"Klimatanpassa” ar abstrakt och byrakratiskt.

o "Klimatsdkra” signalerar atgird och resultat: att man gor nagot for att
skydda, stdrka eller forebygga.

« Exempel: "Klimatsikra ditt hus” 4r mer begripligt 4n "Klimatanpassa
din fastighet”.

2. Det stirker individens ansvarskinsla
» 7Klimatsdkra” kan kopplas till det personliga - att varje fastighetsédgare,
foretag eller kommun kan gora sin del.

 Liknar etablerade begrepp som "barnsikra hemmet” eller "framtidssakra
ekonomin”.

3. Det har en positivare laddning
» "Anpassning” kan lita som att man maste ge upp eller kompromissa.

» "Sdkra” ger en kinsla av kontroll och trygghet, nagot manniskor ofta soker
i klimatfragor.

4. Har ett bra ’kommunikationsvirde”
« Lattare att anvdnda i rubriker, kampanjer och rad.

’

o Bra for slogans: "Klimatsikra ditt kvarter” eller "Vi klimatsikrar kommunen”.

« Kan anvindas bade internt (politiker, tjinstepersoner) och externt
(invanare, foretag).

Klimatanpassa - ratt i vissa sammanhang

Anvind “klimatanpassa” i mer formella dokument och politiska processer.
Kommunen behaller “klimatanpassning” i sina strategiska dokument, men far
samtidigt en mer kommunikativ ingang for invanare.

Kommunicera med fordel kombinerade uttryck:

” »

"Klimatanpassning i kommunen”. "Klimatsékra ditt hem”
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Risker eller begransningar

Det kan tolkas som att man kan bli helt "siker” mot klimatforandringar, vilket
inte ar realistiskt. Darfor kravs att man kombinerar ordet med tydliga exempel:
“klimatsikra genom att hoja byggnivan, anldgga dagvattenlosningar,

plantera trad ...”

Forslag pa formuleringar

Rad till invinare (praktiska tips)
 7Klimatsikra killaren genom att installera backventil och se till att
dridneringen fungerar.”

o 7Klimatsikra tradgarden med regnbédddar eller stenkistor for att minska
risken vid skyfall.”

» "Klimatsdkra genom att forvara viardefulla saker hogre upp och ha
sandsickar redo.”

Strategiska beslut
« ”Nair vi planerar nya omraden ser vi till att de byggs klimatsikert.”

o ”Att klimatsikra kommunen handlar om att skydda bade invanarnas
trygghet och vara investeringar i infrastruktur.”

»

 7Viklimatsidkrar genom att inte bygga pa platser dér problem kan uppsta.

Vi tar langsiktigt ansvar for kommunens medel och investeringar sa att
kostnader inte okar i framtiden.”

Rekommenderad struktur och ordval pa webben
« Huvudrubrik: Klimatanpassning i kommunen (formell beskrivning av
amnet)

e Underrubriker: Si blir XX en mer klimatsidker kommun. (hur kommunen
arbetar med klimatanpassning)
Sa kan du klimatsikra ditt hem och din vardag (direkt till medborgare)

o Innehall: Fakta om risker + konkreta rad, ansvarsférdelning (kommunen,
medborgare, fastighetsigare)
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Malgrupper och forslag
till budskap

Huvudbudskap

"Tillsammans klimatsdkrar vi framtiden”.
Se dven Bilaga 3 som hinvisar till olika nationella budskap fér mer inspiration.

Vad ar en malgrupp och varfér anpassa budskapet?

En malgrupp dr den grupp minniskor man vill nd med sin information. Det kan
till exempel vara politiker, tjanstepersoner, fastighetsigare, banker, forsikrings-
bolag eller allmdnheten. Olika grupper bryr sig om olika saker. Darfor behover
man anpassa budskapet sa att det blir relevant och litt att forsta for just dem.

Nar vi pratar om klimatanpassning och stigande havsnivaer betyder det att vi
formulerar budskapen pa olika sitt beroende pa mottagaren - till exempel vilka
risker, mojligheter eller ansvar som ar viktigast for varje grupp.

Da okar chansen att manniskor forstar varfor fragan ar viktig och vad de sjilva
kan gora.

(OBS! Ett budskap behéver inte foljas ordagrant - det dr sjilva andemeningen som
ska fram)

Tjanstepersoner inom kommuner och lansstyrelser

Veta | Att stigande havsvattennivaer &r en risk i den egna kommunen.
Vad kommunen ansvarar for.

Hur kommunen paverkas vid en vaderhandelse. Var de hittar
information om klimatanpassning och klimatsakring (SMHI,
Boverket etc).

Tycka | Att stigande havsvattennivaer ar en angelagen fraga.

Gora | Uppmarksamma fragan i kommunala processer.

Budskap | “Stigande havsvattennivder dr en riskfaktor i din kommun.”

Hur nar vi dem | Personliga moten, natverk, egna intranat. Nyhetsbrev fran RKS,
lansstyrelser m fl, RKS hemsida, LinkedIn, samrad, dialogméten.
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Politiker (majoritet och opposition)

Veta | Att stigande havsvattennivaer ar en risk i den egna kommunen.
Lagstiftningen kraver att kommunen agerar inom sitt ansvars-
omrade. Klimatanpassning kan skapa positiva varden.

Tycka | Att stigande havsvattennivaer ar en angelagen fraga som maste
prioriteras infor framtiden. Att klimatsakra handlar om en lang-
siktig investering som ar viktig féor kommunens fortlevnad. Att det
ar attraktivt att lyfta upp fragan om klimatanpassning och vilka
positiva varden som skapas.

Gora | Prioritera fragan i sina beslut. Forflytta fokus fran det kortsiktiga
till det I1&ngsiktiga i termer av ansvar, trygghet, langsiktighet och
livskvalitet.

Budskap | "Modiga beslut i dag ger trygga samhdllen i morgon.”
"Klimatsdkra framtiden - vdlj Iangsiktighet fore kortsiktiga vinster.”

“Klimatanpassning kan skapa positiva vérden.”
(Ge garna exempel)

Hur nar vi dem | Personliga moten, natverk, ndmndmaten i kommunerna andra
arenor och tillfdllen. Nyhetsbrev fran RKS, lansstyrelser m fl
LinkedIn.

Banker/forsakringsbolag

Veta | Att aktdrerna inom RKS finns i regionen och vill 6ka medvetenhe-
ten om fragan i kommunerna, hur RKS arbetar och att man garna
samverkar. Att vi tillsammans kan lyfta fragor till nationell niva.

Tycka | Att stigande havsvattennivaer ar en angelégen fraga som maste
prioriteras infor framtiden.

Goéra | Deltai gemensamma forum, samarbeta kring informations-
spridning (kommuner och myndigheter) for att lyfta fragan till
nationell niva. Prenumerera pa RKS nyhetsbrev, beséka RKS och
lansstyrelsernas webbsidor samt LinkedIn.

Budskap | Banker: "Vi klimatsékrar for langsiktigt [bnsamma investeringar”.

Forsakringsbolag: “Tillsammans kan vi minska riskerna och 6ka
tryggheten”.

Hur nar videm | Personliga moten, natverk, andra arenor och tillfallen.
Nyhetsbrev fran RKS, lansstyrelser m fl, LinkedIn.
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Fastighetsagare

Veta | Att stigande havsvattennivaer &r en riskfaktor. Hur ansvarsfor-
delningen ser ut - ens eget respektive kommunens ansvar. Vilka
faktorer som paverkar en forsakring. Vad man kan och bor gora
sjalv for att klimatsakra sin fastighet.

Tycka | Att stigande havsvattennivaer ar en angelégen fraga som maste
prioriteras infor framtiden.

Gora | Ta till siginformation och engagera sig pa olika satt - ga pa dialog-
moten, klimatsakra fastigheten etc.

Budskap | Fastighetsbolag: "Din fastighet kan pdverkas av klimatférdndringar
som stigande havsvattennivaer.” “Detta har du sjélv ansvar for.”

"Detta kan du géra sjdlv for att klimatsékra sG mycket som mdjligt”.
"Tillsammans kan vi klimatsékra framtidens fastigheter”.

Villa- och fritidshusagare: “Din fastighet kan pdverkas av klimat-
férdndringar som stigande havsvattennivaer.”

"Detta har du sjdlv ansvar for.”
“Detta kan du géra sjdlv for att klimatsékra sG mycket som mdjligt”.

Hur nar videm | Media, personliga moten, natverk, kommunernas hemsidor,
kampanjer, event.

Naringsliv i lokalsamhallet

Veta | Att stigande havsvattennivaer &r en riskfaktor. Hur ansvars-
fordelningen ser ut - sitt eget respektive kommunens ansvar.
Vilka faktorer som paverkar en forsakring. Vad de kan och bor
gora sjalva for att klimatsakra sin verksamhet.

Tycka | Att stigande havsvattennivaer ar en angelagen fraga som maste
prioriteras infor framtiden.

Gora | Ta till siginformation och engagera sig pa olika satt.

Budskap | Lokalt naringsliv: ”Sd klimatsdkras din kommun - hér kan du tryggt
utveckla ditt foretag”.

Vi klimatsdkrar var framtid tillsammans”,
"Detta har du sjélv ansvar for.”
"Detta kan du géra sjdlv for att klimatsdkra sG mycket som mdjligt”.

Hur nar vi dem | Media, personliga méten, nitverk, kommunernas hemsidor, event.
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Medborgare

Veta | Att stigande havsvattennivaer ar en riskfaktor. Vad klimat-

anpassning och klimatsakring innebar. Hur ansvarsfordelningen
ser ut - sitt eget respektive kommunens ansvar. Vad de kan och
bor gora sjalva. Att forsta riskerna nar de kdper hus nara havet.

Tycka | Att stigande havsvattennivaer ar en angelagen fraga som maste
prioriteras infor framtiden.

Gora | Ta till siginformation och engagera sig pa olika satt.

Budskap | "Héjda havsvattennivder kan paverka var livsmiljé. For att ta ansvar
for framtiden mdste vi klimatsdkra var kommun. Ta reda pa vilka
risker som finns och vad du behéver ta ansvar for”.

Hur nar vi dem | Media, personliga méten, natverk, kommunernas hemsidor,
kampanjer, event.
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Forslag pa aktiviteter
i prioriteringsordning

1. Utveckla websidor (se nedan)
2. Ta fram ett nyhetsbrev (se nedan) + LinkedIn
3. Film - Tillsammans for ett klimatsakrat samhalle

Vad hidnder nir havet langsamt stiger och vattnet nar platser det aldrig tidigare
natt? Den hir filmen tar dig med langs s6dra Sveriges kust och visar hur kommu-
ner, fastighetsigare och myndigheter arbetar for att mota framtidens utmaningar.
Genom verkliga exempel och l6sningar visar filmen varfor klimatanpassning inte
handlar om framtiden - utan om beslut vi behover ta redan idag.

Filmen visar hur stigande havsnivaer kan paverka vara kustomraden - och hur
kommuner, myndigheter och andra aktdrer kan arbeta tillsammans for att fore-
bygga skador och skapa trygga, hallbara miljoer. Filmen kan bade vara filmad och
animerad.

4. Skapa en case- och exempelsamling

Katalogen visar exempel fran kommuner, myndigheter, regioner och andra aktdrer.
Detta material ska fungera som inspiration - nadgot som efterfragas och ger prak-
tiskt stod for bade kommunikatorer och beslutsfattare. Gor klimatanpassning mer
begriplig och visar att det gar att lyckas.

5. Ta fram malgruppsanpassade vagledningar for kommunikation

Korta guider for hur man kommunicerar till olika malgrupper (till exempel poli-
tiker, medborgare, fastighetsigare, foretag). Ha fokus pa sprakbruk, kanaler och
vilken typ av argument som fungerar bast. Olika aktorer méter helt olika malgrup-
per och behover konkreta rad om sprak och kanaler. Det okar tréffsikerheten i
kommunikationen och engagemanget hos mottagarna.

6. Ga samman i inspirationskampanjer

Nationella eller regionala informationsinsatser med fokus pa vardagliga exempel pa
klimatanpassning. Lyft fram lokala berittelser som gor fragan mer nira och begriplig.

7. Sammanfattningar och aterkoppling

Kortfattade rapporter, visualiseringar eller nyhetsbrev som summerar insikter fran
gemensamma aktiviteter. Ger bade spridning och stirker kinslan av delaktighet.
Kan kommuniceras via webb och/eller nyhetsbrev.

8. Verktygslada for dialog

Praktiska verktyg for att skapa dialog snarare dn envigskommunikation, med till
exempel mallar for workshops, fragekort for dialogmoten, metoder f6r samskapan-
de. Stodjer 6vergangen fran informationsspridning till verklig dialog och samska-
pande.
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Kanaler och verktyg

Kanal webbsidor

Kommunernas webbsidor kan byggas ut och fyllas med en mingd relevant
information kring klimatanpassning och klimatsakring for saval medborgare i
olika roller som politiker och tjanstepersoner. Vi rekommenderar att man dven
hamtar inspiration till budskap etc fran myndigheternas webbsidor. (Bilaga 3)
Ju mer gemensamma budskap som kommuniceras, ju storre legitimitet, for-
troende och genomslagskraft.

Har finns stora utvecklingsmajligheter med pedagogiska grepp som grafik,
interaktiva element och korta filmer.

Exempel pa innehall:

1. Klimatanpassning i xx kommun
« Film som exempelvis illustrerar stigande havsnivaer, konsekvenser och
mojliga atgirder.

» Vad gor kommunen och kommunens ansvar.

o Checklistor - vad ar ditt ansvar.

o Interaktiva kartor for havsnivascenarier, skyfall, erosion etc.
 Lankar till kommunernas egna klimatanpassningsplaner.

 Lankar till SMHI:s klimatanpassningsportal, MSB, SGI, SGU, Naturvards-
verket, Boverket etc.

2. Goda exempel
» Kortfattade fallstudier fran andra kommuner: "Sa hir gjorde Trelleborg
med sitt kustskydd” eller "Monsteras - invanarrad vid 6versvimning”.

« Visualiseringar i bild eller film.

3. Kommunikationsstod
» Nedladdningsbara broschyrer gillande klimatanpassning.

« Vanliga fragor (FAQ) for olika malgrupper, till exempel fastighetsigare:
"Hur paverkar stigande havsniva min tomt?”

« Kalender for dialogmoten, workshops och utbildningar.
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Forslag pa struktur och innehall fér RKS hemsida

Startsida

o Kort presentation av syftet: "Tillsammans stdrker vi kustkommunernas
motstandskraft mot stigande havsnivaer och klimatférdndringar.”

Snabbknappar: Verktygslada, Casebank, Kalender, Resurser.

Aktuella nyheter (kort, med lankar vidare).

Kontaktpersoner direkt synliga.

» Prenumerera pa vart nyhetsbrev

Om Regional kustsamverkan
« Syfte och bakgrund.

« Vilka som deltar (karta med de tolv kommunerna markerade).
« Roller for Lansstyrelser, kommuner och SMHI.

« Finansiering och projektperiod.
For kommuner
Verktygslada
Resurser

Lankar till myndigheter etc.

Kalender

Samlade datum for workshops, utbildningar. Vad hinder inom olika myndigheter.
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Kanal - nyhetsbrev fran RKS

Ett nyhetsbrev kan bli en central del i RKS kommunikation eftersom:

Kommunerna dr malgruppen. Manga tjinstepersoner hinner inte bevaka
webbplatser kontinuerligt, men 6ppnar girna ett kort nyhetsbrev.

Push i stéllet for pull. Kommunerna far ny information direkt via mejl i
stillet for att behdva soka upp den sjilva.

Lag troskel. En gang i kvartalet racker, med korta uppdateringar och lankar.

Anvind innehallet for att sprida pa LinkedIn i egna och andras nitverk.

Vad ett nyhetsbrev kan innehalla

Sammanfattning av nya rapporter eller kartor.
Datum fér kommande workshops, utbildningar.

Kort "manadens case” - ett exempel fran en kommun.
Lank till materialbanken (mallar, checklistor, filmer).

Kontaktpersoner for aktuella fragor.

Tonalitet

Kortfattat, praktiskt och handlingsorienterat: "Har &r tre saker du behover veta
denna manad”.

En blandning av strategi och konkret exempel gor det bade relevant och inspire-
rande.

Kanal - LinkedIn

Skapa ett RKS-konto dér ni kan sprida kunskap och interagera
med olika nitverk.
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Inspiration och goda exempel

Dansk public service varnar for klimatférandringar

TV2 i Danmark har tagit fram framtidsanpassade stadsbankar, for att illustrera
framtiden med klimatforandringar. Képenhamn dr en av de stader som skulle
kunna drabbas hart av stigande havsnivaer.

Las mer har.

Klimatsnack i Gotene

Klimatférandringarna dr en viktig fraga som diskuteras virlden 6ver - dven hir
i Gotene kommun. Hur paverkar klimatforindringarna oss som bor och verkar
hdr? Vad betyder klimatanpassning och vilka dndringar maste vi gora for att
bemota framtida utmaningar?

Las mer har.

COALA-projektet
Hur konst och dialog kan férbereda vara kustomraden for klimatforandringar

Las mer har.

Hallbarhetsvecka i MAnsteras

Hallbarhetsveckan dr en aterkommande evenemangsvecka med aktiviteter kring
social, miljomaissig och ekonomisk hallbarhet i kommunen. Monsteras kommun
och lokala foretag och foreningar fyller en vecka med aktiviteter kring hallbarhet
vill vi inspirera och tipsa invanare, besokare och foretagare till att bli mer hallbara.

Las mer har.
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https://www.resume.se/marknadsforing/kampanj/dansk-public-service-varnar-for-klimatforandringar-med-extra-hog-bank/
https://www.gotene.se/byggaboochmiljo/nyhetsarkivbyggaboochmiljo/klimatsnackomgotenekommunsklimatarbete.267746.html
https://press.sgi.se/posts/pressreleases/hur-konst-och-dialog-kan-forbereda-vara-kusto
https://www.monsteras.se/uppleva-och-gora/arrangemang-och-aktiviteter/aterkommande-evenemang/hallbarhetsvecka/
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Konst i Halland - Vattenbalans

Sambhiillets relation till vatten tenderar att utvecklas till en alltmer hotfull situ-
ation med successivt hojda havsvattennivaer samt 6kad risk for torka och 6ver-
svimningar, dven i Sverige. | utstéillningen presenteras forslag pa hur vi bittre kan
samspela med vattnet genom olika l6sningar inom design, arkitektur och plane-
ring.

Las mer har.

Gavle kommun
Exempel pa tydlig information pa hemsidan.

Las mer har.

Bokprojekt i Ostergétland
"Hopp for klimatet - 50 Ostgotar berittar”

Las mer har.

Goteborg - Regnlekplatsen

Hur kan nagot som oftast uppfattas som negativt bli till nagot positivt? Regnlek-
platsen dr ett forslag fran goteborgarna som blev verklighet till stadens 400-ars-
jubileum. En lekplats som ar gjord for att vara som allra roligast nir det regnar.

Las mer har.

Goteborg - information i stadsbilden

Tydliga skyltar och information vid arbete for klimatanpassning.

1| céteborg rustar Vi arbetar klimatsmart
: ] framtidens h med dlvvatten och
|1 havsnivier svensk kdrmek |
iy
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https://www.konstihalland.se/event/vattenbalans/
https://www.gavle.se/kommun-och-politik/samarbeten-projekt-och-arbetssatt/tillsammans-klimatanpassar-vi-gavle/
https://www.svt.se/nyheter/lokalt/ost/det-har-varit-en-fantastisk-resa-1
https://www.goteborg.com/platser/regnlekplatsen
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Bilaga 1.
Sammanfattning av forelasning
"Smygande kris”

Sammanfattning av forelisningen "Smygande kris - Kommunikation: varfor och
hur?” (Karlskrona, 26 augusti 2025)

En smygande kris ar en risk som utvecklas langsamt, ofta osynligt, men som kan
fa mycket stora konsekvenser om den ignoreras. Ett exempel pa en smygande kris
ar klimatférandringar. Kommunikation ar avgorande for att 6ka medvetenheten i
tid, forhindra kriser och bygga fortroende. Om kommunikationen brister riskerar
man i stillet misstro och kritik.

Olika malgrupper behover olika budskap och kanaler:

- Politiker behover underlag for beslut, riskbilder och handlingsforslag.

- Allmidnheten behover forsta hur de sjilva paverkas, vad de kan gora och hur
de kan bidra.

- Experter vill ha fakta och analys.

- Media behover tydliga berittelser, siffror och exempel.

Utmaningar ar att hoten ofta dr abstrakta, langsiktiga och svara att uppratthalla
uppmirksamhet kring. Risken for symbolpolitik eller fornekelse ar stor.

Effektiv kommunikation bygger pa tydlighet, drlighet, konsekvens och anpassning
till malgruppen. Visualiseringar, upprepning och relevans ar centralt. For politiker
fungerar scenarier, tipping points och handlingsforslag. For allmdnheten ar det
viktigt med konkreta exempel, handlingsméjligheter och att motverka apati eller
radsla.

Framgangsfaktorer r att kombinera hotbilder med positiva visioner, att kommu-
nicera drligt om osdkerheter men dnda vara handlingsorienterad, samt att politi-
ker, tjanstepersoner och kommunikatorer arbetar samordnat.

Vigen framat kraver en kommunikation som dr proaktiv, malgruppsanpassad,
uthallig, transparent, langsiktig och hoppingivande for att skapa motivation.
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Bilaga 2.
Intervjupersoner

Helena Bjorn
Miljostrateg, Lomma kommun

Johannes Hagstrom
Hallbarhetsstrateg, Trelleborgs kommun

Sanna Dufbéack Fornander
Expert riskhantering och klimatanpassning, Boverket

Bodil Wetterbro
Sakkunnig klimatanpassning, SMHI

Linda Gren
Sakkunnig klimatanpassning, SMHI

Tomas Ekelund
Miljostrateg, Gétene kommun

Erik Glaas
Klimatforskare, Link6pings universitet
Klimatanpassningsstrateg, Gdvle kommun

Staffan Moberg
Expert klimatanpassning, Svensk Forsdkring
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Bilaga 3.
Information pa nationell niva

Det finns mycket framtagen information pa nationell niva. Dock handlar det om
klimatanpassning i allminhet. Den myndighet som har specifik information om
stigande havsnivaer ar i férsta hand SMHI.

Regeringen har tagit fram en nationell strategi for klimatanpassning som bland
annat lyfter fram att:

« Sverige ska vara klimatanpassat, motstandskraftigt och ta tillvara de moj-
ligheter som kommer med ett forandrat klimat.

 Sambhallsviktig verksamhet ska vara klimatanpassad och robust, vilket
bidrar till att Sverige far en god beredskap for naturkatastrofer, kriser och
ytterst krig.

o Sambhallets aktorer behover vara medvetna om klimatrisker och vilket
ansvar de har for att hantera dem.

o Atgirder for klimatanpassning ska vidtas pa ett kostnadseffektivt och dnda-
malsenligt sitt med ett helhetsperspektiv och i samverkan mellan relevanta
aktorer.

o Det dr viktigt att Sveriges unika natur- och kulturvirden bevaras.

Skr. 2023/24:97 Nationell strategi och regeringens handlingsplan for klimat-
anpassning

Nationella expertradet for klimatanpassning siger att "Atgirder kan inte skjutas
pa framtiden. Utan klimatanpassning kan pagaende samhillsutveckling leda till
Okad sarbarhet i samhallet, vilket i sin tur kan medf6ra stora kostnader i fram-
tiden. De insatser som hittills har genomforts ricker inte. Fokus bor flyttas fran
problem till Isningar och fran planering till genomférande.”
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https://www.regeringen.se/contentassets/981309b513244d3eb987e0cf8ff69e37/nationell-strategi-och-regeringens-handlingsplan-for-klimatanpassning-skr.-20232497.pdf
https://www.regeringen.se/contentassets/981309b513244d3eb987e0cf8ff69e37/nationell-strategi-och-regeringens-handlingsplan-for-klimatanpassning-skr.-20232497.pdf

Strategisk kommunikation om klimatrisker och klimatanpassning

For mer inspiration och information

Myndighetsnitverket for klimatanpassning

* Klimatanpassning.se
e Kommuner
* Ditt ansvar som fastighetsagare

SMHI

* Introduktion till stigande havsnivaer

* Klimatanpassning - Urval av tillamplig lagstiftning till stod for myndigheter
och kommuner (Informationsfolder till kommuner)

* Klimatanpassning - en fraga att prioritera (Informationsfolder till
kommuner)

Boverket

* Klimatanpassning och stadens gestaltning
* Klimatanpassning och energieffektivisering

MSB - Myndigheten for Samhiillsskydd och beredskap
(byter namn 1 jan 20206 till Myndigheten for civilt forsvar)

* Forbered dig for 6versvamning (Information till privatpersoner)
* Naturolyckor - lagar och regler (Information till fastighetsigare)

SKR - Sveriges kommuner och regioner

* Fysisk planering och byggande (Exempel fran kommuner)
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http://Klimatanpassning.se
https://klimatanpassning.se/styrning-och-aktorer/nationella-aktorer/kommuner
https://klimatanpassning.se/anpassning-till-ett-forandrat-klimat/paverkan-pa-samhallet---och-samhallets-anpassning/bebyggelse/fastighetsagare/ditt-ansvar-som-fastighetsagare
https://www.smhi.se/klimat/framtidens-klimat/stigande-havsnivaer/introduktion-till-stigande-havsnivaer#b
https://www.delphi.se/uploads/2025/02/Klimatanpassning-Urval-av-tillamplig-lagstiftning-till-stod-for-myndigheter-och-kommuner-FINAL-2025.pdf
https://www.delphi.se/uploads/2025/02/Klimatanpassning-Urval-av-tillamplig-lagstiftning-till-stod-for-myndigheter-och-kommuner-FINAL-2025.pdf
https://www.delphi.se/uploads/2025/03/Klimatanpassning-Informationsfolder-2024-191124.pdf
https://www.boverket.se/sv/samhallsplanering/arkitektur-och-gestaltad-livsmiljo/argument-nyttor/samhallsutmaningar/miljoer-som-samspelar-med-natur-och-klimat/klimatanpassning-och-stadens-gestaltning/
https://www.boverket.se/sv/energiguiden/energirenovera-smahus/3.viktiga_hansyn/klimatanpassning/
https://www.msb.se/sv/rad-till-privatpersoner/extremvader-och-naturolyckor/oversvamning/
https://rib.msb.se/filer/pdf/30196.pdf
https://extra.skr.se/skr/tjanster/specialtjanster/klimatanpassning/fysiskplaneringochbyggande.90781.html
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