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AGENDA



Forum för erfarenhetsutbyte och kompetensuppbyggnad 
med målet att kustområden planeras och förvaltas på ett 
långsiktigt hållbart sätt i ett förändrat klimat.

REGIONAL KUSTSAMVERKAN 
BLEKINGE, KALMAR, GOTLAND



MÅL MED PROJEKTET
– strategisk kommunikation om klimatrisker och klimatanpassning

• Öka kommunernas och regionernas förmåga att kommunicera 
klimatanpassning till politiker och medborgare, när det gäller 
klimatrisker, planering och skyddsåtgärder vid kusten.

• Öka kommun- och regionpolitikers medvetenhet om klimatrisker vid 
kusten och vilka konsekvenser olika beslut och icke-beslut kan få.

• Att stötta kommunernas och regionernas tjänstepersoner genom
kompetenshöjning och ett utökat nätverk.



STORMÖTE 2025: KOMMUNIKATION
OCH VISUALISERING



• Smygande kris
• Nuläge
• Kommunikation
• Rekommendationer
• Kanaler, verktyg och aktiviteter

RAPPORTEN



• Långsam utveckling
• Osynliga risker
• Stora konsekvenser

VAD ÄR EN SMYGANDE KRIS?



• Förstå risken
• Skapa handlingskraft
• Bygga förtroende

VARFÖR ÄR KOMMUNIKATION 
VIKTIG?



• Hög kompetens
• Tekniskt fokus
• Fragmenterat arbete
• Svårt att engagera politiker och 

medborgare

NULÄGESBILD I KUSTKOMMUNERNA



UTMANINGAR I KOMMUNIKATIONEN

• Abstrakt och långsiktigt
• Brist på gemensamt språk
• Svårt få politiskt stöd



• Behov av samordning av 
kommunikation och budskap

• Visualiseringar skapar begriplighet
• Behov av långsiktigt politiskt stöd och 

stabila processer

INSIKTER FRÅN WORKSHOP OCH 
INTERVJUER



• Kommunikationsplattform
• Strategiska val
• Framgångsfaktorer

REKOMMENDATIONER



KOMMUNIKATIONSPLATTFORM
• Stärka kunskap och engagemang hos kommuner, regioner, 

politiker och invånare kring klimatrisker och lösningar.
• Förvandla fakta till förståelse genom tydlig, 

målgruppsanpassad kommunikation.
• Skapa gemensamma verktyg och språk som underlättar 

dialog och handling över kommungränser.
• Bygga förtroende och långsiktighet – kommunikation är inte 

bara för att informera, utan för att inspirera till handling.



• Bredda frågan till ”vattennivåer”
• Skapa engagemang hos politiker och 

medborgare
• Lyfta möjligheter

STRATEGISKA VAL



STRATEGISKT

• Långsiktighet
• Uthållighet
• Bredda frågan till ”vattennivåer”

FRAMGÅNGSFAKTORER



OPERATIVT

• Ta med kommunikatörerna 
• Gå från information till verklig 

kommunikation och dialog 
• Gemensamma och anpassade budskap
• Exempel som kan inspirera till handling

FRAMGÅNGSFAKTORER



ORGANISATORISKT

• Gemensamma lärmiljöer
• Samma kunskapsunderlag och öppna 

data
• Samverka
• Ambassadörer att kroka arm med

FRAMGÅNGSFAKTORER



TONALITET OCH ORDVAL



KLIMATANPASSA

• Korrekt
• Tekniskt
• Tydligt för de insatta – oklart för andra
• Långt och tungt att säga/skriva
• Passivt och negativt



KLIMATSÄKRA

• Konkret och handlingsinriktat
• Stärker individens ansvarskänsla
• Aktivt och positivt
• Har ett bra ”kommunikationsvärde”
• Risk för att ”lova för mycket”



VÅR REKOMMENDATION

KLIMATSÄKRA
… gentemot allmänhet, näringsliv och politiker, i 
sammanhang som handlar om att ta ansvar och agera.

KLIMATANPASSA
… i sammanhang där mottagarna är helt insatta i vad som 
menas – i tekniska beskrivningar, politiska processer etc.



SAMMANHANGET AVGÖR

Kombinerade uttryck skapar tydlighet:

”Klimatanpassningarbete i kommunen”.

”Klimatsäkra ditt hem”



VAD TYCKER DU?
KLIMATSÄKRA

ELLER
KLIMATANPASSA?



MÅLGRUPPER

Vad är en målgrupp?
Varför är det viktigt att ”tänka målgrupp”?



BUDSKAP

Huvudbudskap:
Tillsammans klimatsäkrar vi framtiden



MÅLGRUPP: TJÄNSTEPERSONER
Veta: Att stigande havsvattennivåer är en risk i den egna kommunen.  
Vad kommunen ansvarar för. Hur kommunen påverkas vid en 
väderhändelse. Var de hittar information om klimatanpassning och 
klimatsäkring (SMHI, Boverket etc).
Tycka: Att stigande havsvattennivåer är en angelägen fråga.
Göra: Uppmärksamma frågan i kommunala processer.

Budskap: ”Stigande havsvattennivåer är en riskfaktor i din kommun.” 

Hur vi når dem: Personliga möten, nätverk, egna intranät. RKS 
nyhetsbrev och andras, RKS hemsida, LinkedIn, samråd, dialogmöten.



MÅLGRUPP: POLITIKER
Veta: Att stigande havsvattennivåer är en risk i den egna kommunen. 
Lagstiftningen kräver att kommunen agerar inom sitt ansvarsområde. 
Klimatanpassning kan skapa positiva värden. 
Tycka: Att stigande havsvattennivåer är en angelägen fråga som måste 
prioriteras inför framtiden. Att klimatsäkra är en långsiktig investering för 
kommunens fortlevnad. Att det är attraktivt att lyfta upp frågan om 
klimatanpassning och vilka positiva värden som skapas.
Göra: Prioritera frågan i sina beslut. Förflytta fokus från det kortsiktiga till 
det långsiktiga i termer av ansvar, trygghet, långsiktighet, livskvalitet. 
Budskap: ”Modiga beslut i dag ger trygga samhällen i morgon.”
”Klimatsäkra framtiden – välj långsiktighet före kortsiktiga vinster.”
Hur vi når dem: Personliga möten, nätverk, nämndmöten i kommunerna 
andra arenor och tillfällen. Nyhetsbrev från RKS, LinkedIn.



MÅLGRUPP: MEDBORGARE
Veta: Att stigande havsvattennivåer är en riskfaktor. Vad klimat-
anpassning och klimatsäkring innebär. Hur ansvarsfördelningen 
ser ut – sitt eget respektive kommunens ansvar. Vad de kan och 
bör göra själva. Att förstå riskerna när de köper hus nära havet.
Tycka: Att stigande havsvattennivåer är en angelägen fråga som 
måste prioriteras inför framtiden. 
Göra: Ta till sig information och engagera sig på olika sätt.
Budskap: ”Höjda havsvattennivåer kan påverka vår livsmiljö. För 
att ta ansvar för framtiden måste vi klimatsäkra vår kommun. Ta 
reda på vilka risker som finns och vad du behöver ta ansvar för”. 
Hur vi når dem: Media, personliga möten, nätverk, kommunernas 
hemsidor, kampanjer, event.



FÖRSLAG PÅ AKTIVITETER
• Webbsidor
• Nyhetsbrev från RKS
• Film
• Case- och exempelsamling
• Målgruppsanpassade vägledningar
• Gå samman i inspirationskampanjer
• Verktygslåda för dialog



VAD TYCKER DU?



VAD SKA PRIORITERAS?
• Webbsidor
• Nyhetsbrev
• Film
• Case- och exempelsamling
• Målgruppsanpassade vägledningar
• Gå samman i inspirationskampanjer
• Verktygslåda för dialog

Du kan välja 3 alternativ



SLUTLIGEN…
• Smygande kris
• Behov av långsiktighet
• Gemensam riktning



TACK!



• Myndighetsnätverk för klimatanpassning 
• Ansöka om projektmedel 

• Fortsätta med inriktning kommunikation?
• Andra önskemål och förslag?

• Stormöte 11 december 9.30 – 11.00

Vad tar vi med oss 
till 2026?


